Kommen auch
"Dummies”, ummersierts
Besucher, mit lhrer Seite ru-
recht’? WM-Roedakteur Thomas Laible
begutachtet Websites aus dem Blickwinkel des
"Dummsten Anzunehmenden Users" (DALU) ...

Echt benutzerfreundlich
www.lhs-germany.de

Design: Die Seite présentiert sich
in der komplett dberarbeiteten
Version als ein sehr schénes Bei-
spiel fir Firmenwebseiten. Hell,
freundlich und mit sympathi-
schen Bildern in ladefreundli-
cher GroRe ausgestattet. Zu ver-
bessern ist lediglich die Schrift-

Alles im allen... Ein gutes Such- farbe des FlieRtextes: Sie sollte
maschinenergebnis, gute Inhalte und von Dunkelgrau auf Schwarz um-
eine wirklich angenehm zu besu- gestellt werden, damit der Text
chende Seite - was will man mehe?  noch besser zu lesen ist.

Navigation: Gut durchdacht, denn die Hauptnavigationsleiste oben
enthdlt beispielsweise auch einen Menipunkt "Startseite”, der di-
rekt die wichtigsten Unterpunkte wie "Ansprechpartner”, "Katalogan-
forderung” und "Suche" beinhaltet. Der Rest der Hauptnavigation
wird von den verschiedenen Produktbereichen eingenommen, die
nach Zielgruppen und Bedarf unterteilt sind. Die Unterpunkte wer-
den dann links aufgelistet, wobei hier auch noch einmal die An-
sprechpartner fiir die verschiedenen Bereiche samt Bild und Kon-
taktdaten zu finden sind — sehr schon! Sehr positiv ist auch, dal? die
aktuellen News jeweils unabhéngig von den wechselnden Inhalten
als "Sticky" in der linken Navigationsleiste verbleiben.

Inhalte: Bei den Produkten bietet die Seite vielfach kurze Hinter-
grundinformationen fiir Einsteiger, um dann sehr z{igig zu den detail-
lierten Produkt-Beschreibungen (iberzugehen. Abbrenntabellen, La-
dedaten, und natirlich auch der Katalog stehen als PDF zum Downlo-
ad zur Verfligung. Auch das "Wir tber uns" bietet interessante Infor-
mationen fiir neue Geschéftspartner und natiirlich Privatkunden. Ein
weiteres Plus: Die Inhalte stehen auch in Englisch zur Verfiigung.

Kontakt & Impressum: Im Impressum finden sich die vorgeschrie-
benen Daten, aber der Kontakt ist viel schoner gelost — direkt auf
der Startseite befinden sich die Menlpunkte "Wegbeschreibung"
und "Ansprechpartner". Letzterer bietet Namen, Telefonnummern
und E-Mail-Adressen des Teams und dazu noch die Fotos — sehr an-
genehm und sympathisch.

Suchmaschinen-Check: Fiir die Halfte der Suchworte ein fantasti-
sches, fiir die andere Hélfte ein durchschnittliches Ergebnis: "Treib-
ladungspulver" wurde auf Google und Yahoo auf Platz 2 gefunden,
"Zindzubehor" auf Platz 1. "Schwarzpulver" wurde bei Yahoo auf
Platz 14 gefunden, bei Google noch auf Platz 38. Lediglich die Suche
nach "Wiederladen" ergab keinen Treffer unter den ersten 50. Ins-
gesamt ein wirklich gutes Resultat.

Das Wichtigste in Kiirze

Zeit und Ort

Messezentrum Nurnberg, Freitag 11. bis Montag 14. Mérz
Offnungszeiten: taglich 9 bis 18 Uhr, Montag 9 bis 16 Uhr
Preise an der Tageskasse:

« Tageskarte inklusive Katalog 28 Euro

= Dauerkarte inklusive Katalog 40 Euro

Vorverkauf im Online Ticketshop

Von 19.1. 2011 bis 3.3. 2011

Die Vorteile: ErméRigte Eintrittspreise, schneller Zutritt zur Messe
Das Angebot:

« Tageskarte plus Kataloggutschein 23 Euro

= Dauerkarte plus Kataloggutschein 35 Euro
www.iwa.info/vorverkauf

Reiseangebote — Mit der Bahn ab 79 Euro zur IWA

Das Angebot der NiirnbergMesse und der DB: Zu einmaligen Sonder-
preisen mit der Bahn von einem beliebigen Bahnhof in Deutschland
aus. Der Ticketpreis fir die Hin- und Riickfahrt nach Niirnberg betragt:
= im Entfernungsbereich bis 350 km:

2. Klasse 79 Euro, 1. Klasse 139 Euro
= im Entfernungsbereich ab 351 km:

2. Klasse 139 Euro, 1. Klasse 219 Euro

Legitimierung als Fachbesucher

Die IWA & OutdoorClassics ist ausschlieRlich Fachbesuchern vorbe-
halten, um die Kompetenz der Veranstaltung als Weltleitmesse, die
Qualitat des Angebots und den erfolgreichen Messebesuch zu si-
chern. Fachbesucher sind Personen, die beruflich in der Jagd-,
Sportwaffen-, Security- oder Outdoorbranche tatig sind.

Keinen Zutritt haben

= Privatbesucher, Jager, Sportschitzen, Mitglieder von Jagd- und
Sportschiitzenvereinen und alle Personen, die nicht in den genann-
ten Branchen geschéftlich tétig sind.

= Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren

NirnbergMesse: Auslandprofi fir Bund und Lander

Insgesamt 35 Durchfiihrungsauftrage fiir Gemeinschaftsstande
auf internationalen Fachmessen hat die NiirnbergMesse fiir das
Messejahr 2011 gewonnen. Die Durchftihrung offizieller deut-
scher Gemeinschaftsstande im Auftrag des Bundeswirtschafts-
ministeriums (BMWi) oder einzelner Lénder ist seit vielen Jah-
ren Teil des Auslandsengagements der NiirnbergMesse. Ziel der
Auslandsmesseprogramme des Bundes und der Lander ist es,
mittelstandische Unternehmen bei der Erschliefung neuer
Mérkte im Ausland zu untersttitzen.

Gerade zu Beginn der Auslandsaktivitaten fehlt es Untenehmen
oft an Know-how und Kapazitaten, um sich um die Organisation
einer Messebeteiligung zu kimmern. Fiir die Teilnehmer eines
Gemeinschaftsstandes tibernimmt die NirnbergMesse die Orga-
nisation und Durchfilhrung vor Ort. Das Auslandsmessepro-
gramm des BMWi (www.auma.de) umfal3t 2011 insgesamt 275
Messen, darunter auch die SHOT Show, auf der auch von der
NirnbergMesse durchgefilhrte Gemeinschaftsstande zu sehen
sind: www.nuernbergmesse.de/international




